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DIE IDEE DES LANDSCHAFTSPARKS REGION STUTTGART

Sich wohlfihlen in einer wirtschaftsstarken Region

Streuobstwiesen im Albvorland, Weinberge im dicht
besiedelten Neckar- und Remstal, Ackerland auf den
Fildern: Die Region Stuttgart ist so vielféltig wie kaum
eine andere. Diese charakteristischen Landschaften zu er-
halten und weiterzuentwickeln, ist die Idee, die hinter dem
Landschaftspark Region Stuttgart steht. Natur und Kultur
sollen vernetzt und zuganglich gemacht werden, damit
sich Einheimische und Gaste gerne hier aufhalten. Denn
ein hoher Freizeitwert steht fur Lebensqualitat. Er verleiht
der wirtschaftsstarken Region Stuttgart einen Wohlfthl-
faktor, mit dem sie im Standortwettbewerb punkten kann.
Investitionen in den Landschaftspark als grine Infrastruk-
tur sind deshalb genauso wichtig wie Investitionen zur
Verbesserung der grauen Infrastruktur wie StraBen, Schie-
ne oder Neue Messe.

Fur die unterschiedlichen Landschaftsrdume der Region
Stuttgart werden nach und nach Masterplane entwickelt.
Einige sind schon fertig, andere in der Planung. Weitere
werden dazukommen. Wie in einem Puzzle soll aus den
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vielen kleineren Landschaftsparks ein groBer werden: der
Landschaftspark Region Stuttgart. Der Verband Region
Stuttgart bietet den konzeptionellen Rahmen. Er unter-
stutzt die Kommunen bei der Finanzierung der verschiede-
nen Projekte, die im Zuge der Masterplane fur die jeweilige
Landschaft entwickelt werden.

Mit dem Masterplan Albtrauf soll eine eindrucksvolle
Natur- und Kulturlandschaft erhalten und geférdert wer-
den, die noch viel zu unbekannt ist. 56 Prozent der Flachen
sind bereits unter Schutz gestellt — sei es als Natur- oder
Landschaftsschutzgebiet, geschiitztes Biotop oder Uber
das EU-Programm Natura 2000. Der Wald hat einen Anteil
von fast 40 Prozent.

Die Herausforderung fir den Masterplan besteht darin, die
Attraktionen des Albtraufs ins rechte Licht zu rucken und
miteinander zu vernetzen, dabei aber Ricksicht auf die
sensible Landschaft zu nehmen. Denn Mensch und Natur
brauchen einander, damit der Albtrauf eine Zukunft hat. <
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. Wer um Gottes Willen kennt schon Hofstett am Steig?”

Kripo-Chef Rudolf Schmittke

,Morgen ist es flir die Medien der Nabel der Welt.”

Kripo-Pressesprecher Uli Stock

aus: ,,Notbremse”, ein Alb-Krimi von Manfred Bomm

DER LANDSCHAFTSPARK ALBTRAUF

Versteckte Schéonheiten

Der Albtrauf ist eine Landschaft mit grandiosen Aussichts-
punkten, groBen Vogelschutzgebieten, Burgruinen und
Wanderwegen, geschichtstrachtigen Badern und eindrucks-
vollen Sehenswiurdigkeiten. Und er ist Kulisse fr zahlreiche
Heimatkrimis. Seit 2004 lasst Manfred Bomm, ein wasch-
echter Geislinger, seinen Kommissar August Haberle in
Geislingen-Hofstett und Hohenstadt, am Wasserberg und in
der Oberen Roggenmiihle oder in Bad Ditzenbach ermitteln.
Dort fand auch das erste Treffen des Arbeitskreises Land-
schaftspark Albtrauf statt. Mehr als 50 Vertreterinnen und
Vertreter von Naturschutz, Land- und Forstwirtschaft, Nah-
erholung, Tourismus und regionaler Produktvermarktung
diskutierten Uber Starken und Schwachen des &stlichen Alb-
traufs im Landkreis Géppingen und sammelten Ideen fir die
kinftige Entwicklung. Denn der Albtrauf ist zwar in vielerlei
Hinsicht eine attraktive Region, doch selbst bei Einheimi-
schen gibt es diesbeziiglich Informationsdefizite.

4 Landschaftspark Albtrauf

Entstanden ist die Idee, einen Masterplan fir den Land-
schaftspark Albtrauf zu erarbeiten, Uber den Albtraufgan-
gerweg. Bei diesem interkommunalen Projekt entwickelten
mehrere Gemeinden zwei gemeinsame Wanderrouten samt
Vermarktungsstrategie. Und kamen zu dem Schluss: Die
Kommunen sollten nicht an diesem Punkt stehen bleiben,
sondern weitere Gemeinden mit ins Boot holen und einen
Masterplan fir den gesamten 6stlichen Albtrauf erarbeiten.

Insgesamt beteiligen sich 25 Stadte und Gemeinden
im Landkreis Goppingen am Landschaftspark Albtrauf:
Aichelberg, Bad Boll, Bad Ditzenbach, Bad Uberkingen,
Bohmenkirch, Deggingen, Donzdorf, Drackenstein, Dur-
nau, Eschenbach, Gammelshausen, Geislingen a. d. Steige,
Gingen a. d. Fils, Gruibingen, Hattenhofen, Heiningen,
Hohenstadt, Kuchen, Lauterstein, Mihlhausen im Tale,
Schlat, Schlierbach, StiBen, Wiesensteig und Zell u. A.::
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MASTERPLAN LANDSCHAFTSPARK ALBTRAUF

Methode und Vorgehensweise

Ein Masterplan ist ein komplexes Gebilde. Fir die Erar-
beitung wurde daher ein stufenweises Vorgehen gewahlt.
Als Grundlage diente der Ist-Zustand. Welche Naherho-
lungsmoglichkeiten gibt es bereits? Wo sind Lehrpfade,
Radwege, Sehenswurdigkeiten? Wie gut ist die Region
erreichbar? Wie sehen die Topografie und die Siedlungs-
struktur aus? Das waren einige der Fragen, die im Vorfeld
geklart werden mussten.

In einem ersten Schritt wertete das beauftragte Planungs-
blro deshalb zunachst die vorhandenen Unterlagen aus,
die die Region Stuttgart und die Stadte und Gemeinden
zur Verfligung stellen konnten. Zur Vervollstandigung wur-
den im nachsten Schritt weitere Informationen uber einen
Fragebogen von den Stadten und Gemeinden erhoben. Es
folgten Interviews mit Vertretern der Kommunen, bei denen
unter anderem die Erwartungen an den Masterplan sowie
die Selbsteinschatzung erfragt wurden. Auf diese Weise
entstanden detaillierte Analyseplane.

Aufbauend auf den Analysepldanen wurde die Aus-
gangssituation bewertet. Wo gibt es Schwachen? Was
ist zu tun? Handlungserfordernisse wurden definiert und
in ein raumliches Konzept eingebunden. Wo wollen wir
welche Schwerpunkte? Welche Gebiete eignen sich fir
welches Thema?

Im letzten Schritt schlieBlich wurden Projektideen ge-
sammelt. Der Masterplan enthélt letztlich mehr als 150
Vorschlage, die in den nachsten Jahren umgesetzt werden
kénnen. Die wichtigsten wurden als Schlussel- und Star-
terprojekte definiert. Dazu kommen Gesprache am runden
Tisch, die Uber einen langeren Zeitraum gefuhrt werden
sollen, und Kommunikationsbausteine, wie zum Beispiel ein
Ubergreifendes Internetportal fur den gesamten Albtrauf.

Verzichtet wurde auf eine ,Rangliste”. GroBe und kleine

Projekte sowie langerfristig angelegte MaBnahmen sollen
maoglichst gleichberechtigt verwirklicht werden.
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VON DER ANALYSE ZUM KONZEPT

Ist-Zustand
erfassen

Ist-Zustand
bewerten und
Handlungserfordernisse
formulieren

Inhaltliche
und raumliche
Handlungsziele

formulieren

Entwicklungskonzept
erstellen

PROJEKTE ENTWICKELN UND UMSETZEN



Die Akteure

Grundsatzliches Ziel des Masterplanes ist es, maglichst vie-
le Ideen und Anregungen aus unterschiedlichen Quellen
einzubinden. Denn der Landschaftspark Albtrauf wird nur
erfolgreich sein, wenn er von einer breiten Offentlichkeit
mitgetragen wird. Der Masterplan wurde daher eng mit
den lokalen Akteuren abgestimmt. Dazu gab es:

Die Lenkungsgruppe

Der Lenkungsgruppe gehorten Vertreter und Vertreterinnen
des Verbands Region Stuttgart, die Blrgermeister und wei-
tere Vertreter der 25 Stadte und Gemeinden aus dem Land-
schaftsraum sowie Vertreter des Landratsamts Goppingen
an. Die Lenkungsgruppe tagte insgesamt sechs Mal, lieferte
Input aus Sicht der Ebene der Verwaltung und gab als be-
gleitendes Gremium die jeweils nachsten Schritte fur die
Masterplanentwicklung frei.

Die Arbeitsgruppen

In den Arbeitsgruppen waren Vertreter von Vereinen, Ver-
banden und Institutionen aus den Bereichen Naturschutz,
Land- und Forstwirtschaft, Naherholung, Tourismus und re-
gionale Produktvermarktung eingebunden. An den Sitzun-
gen nahmen im Durchschnitt zwischen 40 und 80 Personen

k"

Deshalb soll sich der Landschaftspark Albtrauf noch'starke
seine regionalen Produkte osmomeren -

teil. Die Arbeitsgruppen beschaftigten sich mit den Themen,
die im Vorfeld als Handlungsfelder des Masterplans definiert
worden waren: Naturschutz und Kulturlandschaft, Naherho-
lung und Tourismus sowie Regionale Produktvermarktung.
In vier Sitzungsrunden wurden die Analysepldne gemeinsam
bewertet, Handlungsziele abgestimmt und Projektinitiativen
diskutiert.

Kommunalpolitische Gremien

Die Gemeinderate wurden schriftlich informiert und im
Rahmen einer interkommunalen Gemeinderatssitzung im
Landratsamt Goppingen auch personlich in Kenntnis gesetzt.

Fachbehérden

Die Projekte wurden entsprechend den Verfahrensstanden
mit den zustdndigen Fachbehdrden vorabgestimmt. So
konnten eventuelle Probleme im Zuge der Umsetzung be-
reits im Vorfeld erdrtert werden.

Offentlichkeit
Die Offentlichkeit war (ber einen Projektaufruf sowie tber
die Pressearbeit in den Prozess der Masterplanentwicklung
eingebunden. <
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DIE LANDSCHAFTSANALYSE

Die Starken des Albtraufs

Im Bereich des Landschaftsparks Albtrauf leben rund 45 Pro-  Albvorlandes, der Albhochflache und des Mittleren und
zent aller Einwohner des Landkreises Goppingen, insgesamt ~ Oberen Filstals. Wir finden hier Streuobstwiesen, sanft
etwa 114.400 Menschen. Kleinste Gemeinde ist mit gut ansteigende Hénge, Acker und Grinland, Waldfléchen,

400 Einwohnern Drackenstein, die Stadt Geislingen an der ~ Wachholderheide und weithin sichtbare Felsformationen.

Steige ist mit knapp 27.000 Einwohnern die groBte Kommu-
ne. Das Gebiet umfasst 440 Quadratkilometer und erstreckt
sich Uber den Bereich des Albtraufs, des vorgelagerten

Grandiose Ausblicke

Die Traufkante ist eine eindrucksvolle Landschaft, zu-
mal sie im Bereich des Oberen Filstals als doppelter
Trauf ausgepragt ist. Etwa 65 Aussichtspunkte und
14 Landmarken reihen sich wie Perlen entlang der
Traufkante. Vom Messelstein zum Beispiel kann man
bei klarer Sicht bis zum 130 Kilometer entfernten
Schwarzwald schauen. Schoéne Aussichten bieten
auch Burgen und Ruinen wie Staufeneck und Hel-
fenstein. Schon von Weitem zu sehen: die Windrader
der Alb.

Schutzgebiete

Innerhalb des Landschaftsparks sind 56 Prozent der
Flache unter Schutz gestellt. Vor allem im westlichen
Teil gibt es ausgedehnte Vogelschutzgebiete. Hier hat
der Halsbandschnapper sein wichtigstes Brutgebiet
in Deutschland, hier leben auch Grauspecht, Mittel-
specht, Wendehals und Neuntoter.

Wanderwege

Die Alb ist ein kleines Paradies fur Wanderer. Der
Schwabische-Alb-Nordrand-Weg durchzieht den Alb-
trauf genauso wie der Schwabische-Alb-Oberschwa-
ben-Weg oder der Schwabisch-Frankische Jakobsweg.
Seit 2007 werden auBerdem mit finanzieller Unter-
stutzung des Verbands Region Stuttgart der Albtrauf-
ganger- und der Albtraufguckerweg an der vorderen
Traufkante realisiert. Es gibt mehrere Glaubenswege
mit einer Gesamtlange von 100 Kilometern, ein um-
fangreiches kommunales Wanderwegenetz sowie
zahlreiche Nordic-Walking-Angebote.

8 Landschaftspark Albtrauf

Das Gebiet ist Uber die A 8 und B 10 gut angebunden.

Im Folgenden geht es um die Stérken im Detail:

Radwege

Filstalroute und Schwabische-Alb-Radweg, Alb-Ne-
ckar-Weg und Alb-Crossing-Trail: Auch das Radwege-
angebot im Bereich des Albtraufs ist hervorragend.
Dazu kommen Rundwege, wie zum Beispiel bei Geis-
lingen, wo der Radfahrer seine Tour auch noch mit
einer Einkehr in dem idyllisch gelegenen Biergarten
der Oberen Roggenmiihle verbinden kann.

Lehrpfade und Informationsangebote

Vom Schwabische-Spriiche-Weg bis zum Infoparcours
Vogelschutz: Mehr als 40 verschiedene Lehrpfade
durchziehen das Plangebiet. Dazu kommen die ver-
schiedensten Informationsangebote: von der Brau-
ereibesichtigung bis zur Forellenzucht. Wer etwas
lernen will, findet am Albtrauf ein groBes Angebot.
Die Schwerpunkte liegen auf Obst und Wald. Was
(noch) fehlt: Themen wie erneuerbare Energien und
Heilmittel.

Sehenswiirdigkeiten

Der Albtrauf ist ein Raum fur Entdecker. Wer sucht,
findet hier kulturhistorische Kleinode wie die Pieta
von Ignaz Gunther in Nenningen und den histori-
schen Blumhardt-Friedhof in Bad Boll sowie zahl-
reiche Burgruinen. Sehenswert ist nattrlich auch
die Landschaft an sich: Mit seinen Felsformationen,
Hohlen und Wacholderheiden ist der Albtrauf genau-
so hochwertig einzuschatzen wie das angrenzende
Biospharengebiet. Ein besonderes Schauspiel ist zum
Beispiel im Frthjahr die Marzenbecherblite zwischen
Bad Uberkingen und Aufhausen.



Naherholung

Skizentrum Wiesensteig, Skilifte Treffelhausen, Kuch-
alb- und Messelberg-Loipe: Wer im Schnee nach Sport-
maoglichkeiten sucht, kommt beim Abfahrtslauf und
beim Langlaufen auf seine Kosten. Fir den Sommer
gibt es Angebote wie Reiten, Gleitschirm- und Segel-
fliegen sowie Klettern. Dazu kommen weitere Sport-
moglichkeiten. An den rund 40 Grillplatzen kénnen
sportlich Aktive ihre Energiespeicher wieder auffullen.

Gastronomie

Die Gasthofe heiBen Hirsch, Rassle und Lamm, die
Angebote reichen vom zinftigen Vesper bis zum
Gourmetment. Wer einkehren will, findet in den
Ortschaften eine gute Auswahl an gastronomischen
Betrieben und auBerhalb schone Naturfreundehauser,
Hutten und Ausflugslokale.

1t

"4 Blickifs Filstal'und zu den drei Kaisé.rbergen:
Herrliche Aussichten belohnen Wanderer und Radfahrer,
die den Albtrauf als Freizeitparadies zu schatzen wissen

Regionale Vermarktung

Im Gebiet des Landschaftsparks Albtrauf gibt es eine
Vielzahl von regionalen Erzeugern, die zum Teil auch
Uberregional bekannt sind, zum Beispiel die Manu-
faktur Geiger aus Schlat, WALA aus Eckwalden oder
WMEF mit Werksverkauf. In nahezu jedem Ort gibt es
Selbstvermarkter, die Apfel und Birnen, Honig, Eier
und Hagenmark, Fleisch und Gefligel anbieten.

Drei Produktgruppen koénnen unterschieden wer-
den: allgemeine landwirtschaftliche Produkte wie
Obst und Gemuse; veredelte Produkte wie Obstséafte,
Destillate, Obstweine, Biere, Ziegen- und Schafpro-
dukte, Marmeladen, Muhlenprodukte, Jagdprodukte.
Und drittens die nicht oder nur teilweise landwirt-
schaftlichen Erzeugnisse wie Heilmittel, Holzprodukte
und Metallwaren. <
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SCHONE AUSSICHTEN UND REGIONALE PRODUKTE

Der Albtrauf hat viel zu bieten

der Alb die Sonne untergeht
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Lotenberg Galgenberg
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Bad Ditzenbach
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625 Meter Uber dem Meeresspiegel Filsursprung Hohenstadt
liegt der Filsursprung — eine Karst- :
quelle im Hasental bei Wiesensteig
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DIE LANDSCHAFTSANALYSE

Die Schwachen

Der Albtrauf hat immens viele Qualitaten, die Vorzige sind
offensichtlich und detailliert in den Analyseplanen festge-
halten. Was fehlt, ist eine Gesamtorganisation, die den
Albtrauf vermarkten und die Vorziige kommunizieren kann.
Momentan gibt es noch zu viele Einzelkdmpfer und zu
wenig Netzwerker. Es gibt ein groBes Angebot an kleinen
Attraktionen, das aber insgesamt eher unaufféllig bleibt.
Touristische Highlights oder Leuchttirme, die als Magnet
auf Naherholungssuchende wirken, fehlen.

Bei den Wanderwegen zum Beispiel gibt es keine Konzen-
tration auf Hauptrouten, die Beschilderung folgt keinem
Ubergreifenden System, es fehlt eine gemeinsame Informati-
onsplattform. Die Information Uber das sehr gute Wegenetz

ist verbesserungsfahig. Das gilt im GroBen und Ganzen auch
fur die Radwege. Ein Gesamtiberblick fehlt genauso bei
den Lehrpfaden und Informationsangeboten.

Damit das Gebiet im Wettbewerb bestehen kann, sollte
eine handlungsféhige Ubergreifende Organisationsstruk-
tur entwickelt werden. Voraussetzung dafur ist allerdings,
dass das Bewusstsein fir ein gemeinsames Handeln wéchst.
Das Verharren in der internen Konkurrenzsituation fiihrt zu
einer Schwachung der Wettbewerbsfahigkeit des gesamten
Raumes. Es besteht die Gefahr der verpassten Chancen,
zum Beispiel bei regionalen Produkten: Der wachsenden
Nachfrage stehen Defizite bei der Vermarktung und den
Vertriebswegen entgegen. <

Fehlende
Gesamtorganisation

SCHWACHUNG
DER'WETTBEWERBS-
FAHIGKEIT

Mangel an
touristischen Highlights
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HANDLUNGSFELDER UND ZIELE

Was zu tun ist

Wie soll, wie will sich der Albtrauf weiterentwickeln? Das
ist die grundlegende Frage, die der Masterplan beantworten
sollte. Momentan ist die Wirtschaftsstruktur des Landkreises
Goppingen noch sehr einseitig auf den produzierenden Sek-
tor ausgerichtet. Doch im Ringen um Einwohner, das auch
aufgrund der demografischen Entwicklung zwischen den
Kommunen zunimmt, wird die Attraktivitdt der Gemein-
den und ihres Umfeldes eine wichtige Rolle spielen. Fur
alle Beteiligten haben sich im Laufe der Sitzungen und Dis-
kussionen drei Themenfelder herauskristallisiert, die durch
entsprechende Projekte geférdert werden sollen und eng
miteinander verknlpft sind — und die letztendlich auch die
Lebensqualitat der Bewohner steigern werden:

—_

Naherholung und Tourismus
Naturschutz und Erhalt der Kulturlandschaft
3. Regionale Produktvermarktung

N

1. Naherholung und Tourismus

........................................................................

Um den Albtrauf weiterhin wirtschaftlich voranzubringen,
sollen die Angebote im Bereich Naherholung weiterentwi-
ckelt und beworben werden und so den Bekanntheitsgrad
des Gebietes steigern. Projekte mit regionaler Strahlkraft
sind nicht nur flr Géste aus der Region attraktiv. Auch die
lokale Bevolkerung profitiert von besseren Angeboten. Der
Masterplan Albtrauf versteht sich nicht als klassische Touris-
muskonzeption. Doch besteht die Méglichkeit, durch den
Ausbau der Naherholung mittel- und langfristig auch mehr
touristische Angebote zu entwickeln.

Das Thema Gesundheit soll in den Badergemeinden Bad
Boll, Bad Ditzenbach und Bad Uberkingen tourismusorien-
tierter angegangen werden, um eine groBere Zielgruppe zu
erreichen. Der Fokus muss verstarkt auf Wellness, Wohlfih-
len, Genuss und Heilmittel liegen.

Neue Projekte sollten gezielt die Traufkante als Alleinstel-
lungsmerkmal des Gebietes thematisieren.

14 Landschaftspark Albtrauf

2. Naturschutz und Erhalt der Kulturlandschaft

........................................................................

Der Albtrauf soll den Menschen zuganglich sein, doch es
darf kein Ausverkauf der Natur stattfinden. Natur und Nah-
erholung mussen als Einheit verstanden werden. Eine intakte
Natur ist das Kapital des Albtraufs. DarlUber sind sich alle
Beteiligten einig.

Die beste Methode, die Natur zu schitzen, ist die Wissens-
vermittlung. Besucher sollen fir den Wert dieser einmaligen
Landschaft sensibilisiert werden. Sie erfahren, dass sie durch
den Kauf regionaler Produkte helfen, diese Kulturlandschaft
zu erhalten. Durch entsprechende strategische Konzepte
kdnnen die Besucherstréome kanalisiert werden und 6kolo-
gisch empfindliche Gebiete als Riickzugsraume von touristi-
schen Angeboten frei gehalten werden.

3. Regionale Produktvermarktung

........................................................................

Die Vermarktung regionaler Produkte muss intensiviert
werden. Die Kulturlandschaft im Gebiet des Albtraufs ist
kaum noch profitabel zu bewirtschaften. Nachfolgende
Generationen sind immer weniger bereit, die Flachen im
Nebenerwerb zu unterhalten, denn es lohnt sich kaum.
Dies gilt vor allem fur die Streuobstbestande im Plangebiet,
die heute schon teilweise nicht mehr ausreichend gepflegt
werden. Der Landschaftspark Albtrauf soll deshalb nicht
nur Uber Naherholung und Tourismus, sondern auch Uber
regionale Produkte positioniert werden. Notwendig sind
eine gemeinsame Vermarktungsstrategie und eine starkere
Orientierung an den Naherholungsschwerpunkten wie den
Badergemeinden oder der ObststraBe.

Bei den Erzeugnissen selbst kénnen drei Gruppen unter-
schieden werden: allgemeine landwirtschaftliche Produkte
wie Obst und GemUse, veredelte Produkte wie Safte und
Destillate und Uberregional bekannte Erzeugnisse wie Heil-
mittel, Holz- und Metallwaren. <



HANDLUNGSFELDER UND ZIELE DES LANDSCHAFTSPARKS ALBTRAUF

DIE VORHANDENEN QUALITATEN STARKEN

Naturschutz und

Naherholung
und Tourismus

Erhalt der
Kulturlandschaft

Regionale
Produktvermarktung

Notwendige MaBnahmen

Analyse - Handlungsziele - Masterplan - Projektentwicklung - Kofinanzierung

Analyse
Der Masterplanprozess beginnt mit der Analyse der Struk-
turen, Starken und Schwachen des Albtraufs.

Handlungsziele
Aus der Analyse des Ist-Zustandes und der Diskussion mit
den Beteiligten werden Handlungsziele formuliert.

Masterplan
Aus den Handlungszielen wird der Masterplan als strategi-
sches Konzept entwickelt.

Projektentwicklung
Die Strategie wird mit konkreten Projekten und Projekt-
ideen unterfuttert.

Kofinanzierung

Kommunen kénnen fir die Umsetzung ihrer Projekte beim
Verband Region Stuttgart Zuschiisse beantragen.

Landschaftspark Albtrauf 15



DIE KONZEPTION

Die raumliche Entwicklung

Der Landschaftspark Albtrauf ist eine sehr heterogene
Landschaft mit sehr unterschiedlichen Nutzungen. Wir
haben hier steile Hangkanten, weitldufige Streuobstbe-
stande, Acker- und Grinland, viel Wald und die typischen
Felsformationen und Wacholderheiden. Flir das gesamte
Gebiet wurde daher ein raumlich-strategisches Konzept
erstellt, das den einzelnen Teilrdumen — basierend auf dem
vorhandenen Angebot - individuelle Entwicklungsmog-
lichkeiten zuordnet. Dieses Konzept wurde in einer Art
Wetterkarte verbildlicht.

- Der Albtrauf: die Traufkante
Die 130 Kilometer lange Traufkante bietet grandiose
Aussichtspunkte. Sie vernetzt die Landschaften und
schafft eine gemeinsame Identitat.

_J Aichelberg

% | Wiesensteig
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- Das Albvorland: Streuobst, Gesundheit und

Erdgeschichte

Die Schwerpunkte im Albvorland liegen auf den The-
men Streuobst, Gesundheit und Erdgeschichte. Hier
gibt es wichtige Vogelschutzgebiete, hier befinden
sich die Badergemeinde Bad Boll und die Evange-
lische Akademie. Und Fossilienfunde in einem Bach bei
Pliensbach haben einer erdgeschichtlichen Stufe des
Jura ihren Namen gegeben: Pliensbachium.

Das Roggental: Wildnis und Urwdchsigkeit

Das Roggental ist eine sensible und 6kologisch hoch-
wertige Landschaft. Das Bestehende sichern, heil3t die
Devise. Nicht zu viel Neues dazuerfinden. Perfekt ein-
fugen wurden sich zum Beispiel gefiihrte Touren von
der Roggenmihle aus in die urwlchsige Landschaft.

Bo6hmenkirch

Geislingen
a.d. Steige




- Das Obere Filstal: Kultur, Genuss und Gesundheit

Die Wallfahrtskirche Ave Maria bei Deggingen ist eine
der groBten und bekanntesten in der Region Stutt-
gart. Ebenfalls begehrt: die regionalen Produkte und
die Gastronomie im Goisatale. Mit den Badergemein-
den Bad Uberkingen und Bad Ditzenbach und dem
Krauterhaus Sanct Bernhard ist das Obere Filstal gut
aufgestellt fur den Themenschwerpunkt Gesundheit.

Die Hochflachen: Wintersport

Die gut erreichbaren Hochflachen ermoglichen al-
pinen und nordischen Wintersport. Die Angebote
hierfir sollten erweitert werden. Zu Uberlegen ware,
wie die Anlagen auch im Sommer genutzt werden
kénnen.

Das Lautertal: Steilheit erfahren
Das Lautertal hat eine zentrale Verteilfunktion. An-
ders als im Bereich der vorderen Albkante zwischen
Filstal und Aichelberg erfahren Besucher die Steilheit
des Albtraufs hier unmittelbar — verbunden mit ent-
sprechenden Aussichtssituationen.

e E—— T . -

Mittleres Filstal: Ankommen

Der erste Eindruck ist wichtig: Doch besonders die
Talachse zwischen Gingen und Geislingen weist Defi-
zite auf. Hier — und an weiteren Punkten im Gebiet —
sollen attraktive Platze zum Ankommen mit Informa-
tionsangeboten geschaffen werden. Als Kontrapunkt
zu dem stark zersiedelten Tal sollen die Hangzonen
und Aussichtspunkte entwickelt werden.

Ruckzugs(t)raume: Platz fur die Natur

Wie der Masterplan einerseits Naherholungsgebiete
definiert, vermeidet er es andererseits, in 6kologisch
besonders sensiblen Gebieten weitere Angebote zu
entwickeln. Dazu gehdren zum Beispiel der Bereich zwi-
schen der vorderen und hinteren Traufkante zwischen
Gruibingen, Auendorf und Reichenbach, das Gebiet
westlich von Gruibingen/Muhlhausen bis zur vorde-
ren Traufkante, das Rehgebirge nérdlich von Donzdorf
und die Flachen nérdlich von Nenningen/WeiBenstein.
Diese Bereiche sind jetzt schon wenig frequentiert und
sollen es zum Schutz der Natur auch bleiben. Weitere
Projekte sollen hier nicht geplant werden. :::

/ |
Im Albtraufgebiet J]hle Scdafe und Ziegep sich wohl.
Uber die Halfte der Flén?we sirnd Schutzgebiiéte,f-zum Beispiel flir Vogel.
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DIE PROJEKTE

Insgesamt wurden im Laufe der Masterplanentwicklung
mehr als 150 Projekte vorgeschlagen. Die wichtigsten
wurden als Starter- und SchlUsselprojekte kategorisiert.
Starterprojekte sollten schnell angegangen werden.
SchlUsselprojekte wurden von den Beteiligten als beson-
ders wichtig diskutiert. Einige Projekte sind bereits umge-
setzt, andere in Planung.

(Fast) fertig

Wind-und-Wetter-Erlebnispark

........................................................................

Zwischen Béhmenkirch und Geislingen pfeift der Wind. Die
beiden Kommunen wollen deshalb in drei Bauabschnitten
einen gemeinsamen Wind-und-Wetter-Erlebnispark ein-
richten. Geplant sind ein Infoparcours, ein Freiluftlabor im
Vorfeld der Wetterwarte sowie eine Experimentierwerkstatt
mit Seminarraum in der Wetterwarte.

Rund ein Dutzend Mitmachstationen sind das Herz des
Infoparcours am Parkplatz der Wetterwarte Stotten. Kom-
plexes Wissen wird spielerisch vermittelt. Geplant sind zum
Beispiel Stationen wie das Energiekarussell oder die ana-
lemmatische Sonnenuhr. Die Besucher durfen die Wind-
richtung bestimmen und lernen Bauernregeln kennen.

Im Freiluftlabor, dem zweiten Baustein des Erlebnisparks,
geht es vor allem um das Thema Wetter. Die Besucher
koénnen den Luftdruck sowie Windstarken und -richtungen
messen und Regen erzeugen. Im Flaschengarten dreht sich
alles um den Wasserkreislauf und an der Horstation um
Gewitter.

Im dritten Bauabschnitt planen Bohmenkirch und Geislin-
gen ein Indoor-Angebot: Im Erdgeschoss der Wetterwarte
konnte ein Informationsangebot installiert werden, das die
Geschichte der Windkraftnutzung, den technischen Status
quo und die abzusehenden technischen Fortschritte the-
matisiert. Der vorhandene Seminarraum wdrde fur Fach-
seminare zur Verfigung stehen, in denen Dozenten Uber
aktuelle Themen wie Windkraft informieren.

18 Landschaftspark Albtrauf

Gesammelt und aufeinander abgestimmt wurden die Ideen
fur den Landschaftspark Albtrauf in den zahlreichen Sit-
zungen von kommunalpolitischen Akteuren und Arbeits-
gruppen, in denen sich Vertreterinnen und Vertreter von
Vereinen, Verbdanden und Institutionen aus den Bereichen
Naturschutz, Land- und Forstwirtschaft, Naherholung, Tou-
rismus und regionale Produktvermarktung engagierten.

Trauf pur — Genuss pur:

........................................................................

Der Markt fur regionale Produkte wachst. In Bad Ditzen-
bach-Gosbach soll deshalb die bestehende Verkaufsstelle
zum Naturgenusszentrum Obere Muhle weiterentwickelt
werden. Ziel ist es, die Themen Genuss sowie Schonheit
und Bedeutung der Kulturlandschaft miteinander zu ver-
knipfen. Beispiel fur ein dhnliches Projekt ist das Haus
Walserstolz im Biospharenpark GroBes Walsertal.

Im Naturgenusszentrum kénnen die Produkte der regiona-
len Erzeuger vermarktet werden. Angeboten werden sollen
unter anderem Muhlenprodukte, Erzeugnisse aus der Streu-
obstbewirtschaftung, Destillate, Fleisch von Ziege, Schaf
und aus eigener Jagd, Obst und Marmelade.

Das Zentrum ist auch als Ausgangspunkt fur Touren mit
den Gastefthrern oder umweltpadagogische Angebote fiir
Kinder gedacht. Dazu soll es einen Seminarraum geben.
An einem Infopoint finden die Touristen Flyer, Prospekte,
Rezepte. Sie erfahren, wo es die schonsten Wander-, Rad-,
Nordic-Walking- oder Langlauftouren gibt.

In Dauer- und Wechselausstellungen wird Wissenswer-
tes zum Nutzen und zur Funktion der Kulturlandschaft
vermittelt. Um die Kunden fir die Bedeutung der Kultur-
landschaft zu sensibilisieren, wird die ,, Story” zum Produkt
erzahlt. Der benachbarte Gasthof Hirsch kénnte Uber Er-
lebnisangebote eingebunden werden — hier bieten sich Be-
sichtigungen der Schaudestillerie oder Fiihrungen durch die
Obere Muhle an.



ik .f T e = 1 = P- o
4. _.l‘f' & uit ‘j i!_‘- Y rf n{‘!ﬁ L -Iu-.,_ Nf
/f(:-‘? ,.J I'I!f I':""f _.-J(l

i -C E ::;I' % -\.. -

1t
Auf den Hohen z.ischen‘ihmenkirch und Gé‘lingen pfeift der Wind.
Dies ist also der ideale Or'ir einen Wind-und—Wetter-ErIebn’ark. b

il

Landschaftspark Albtrauf 19




DIE PROJEKTE

Albtraufganger und Albtraufgucker

Gehen und gucken: Beim Wandern sind es vor allem die
Aussichtspunkte, die den Menschen in ihren Bann ziehen.
Zwei gute Beispiele dafur sind der Albtraufgangerweg und
der Albtraufguckerweg.

Der Albtraufgédngerweg fuhrt entlang der Hanglagen des
Albtraufs durch Streuobstwiesen und Waélder und bietet
weite Ausblicke auf das Albvorland und die Region Stutt-
gart. Unterwegs wird Wissenswertes Uber den Albtrauf ver-
mittelt. Der Albtraufguckerweg flhrt durch das higelige
Albvorland und bietet schone Ausblicke auf die Hanglagen
des Albtraufs und die ,,wundersame blaue Mauer"”, wie der
schwébische Pfarrer und Dichter Eduard Moérike die Trauf-
kante in seinem , Stuttgarter Hutzelmannlein” nennt.

Die Entwicklung und Ausschilderung der beiden Wan-

derrouten wird bereits seit mehreren Jahren im Rahmen
des Landschaftsparks Region Stuttgart vom Verband ko-

*

finanziert. Erweiterungen sind in Arbeit, die die Wege
erlebbar machen und regionale Produkte ins Bewusstsein
ricken. Beispiel: der Hagenmark-Pfad.

Neben der Fleckviehzucht hat vor allem das Hagebutten-
mark, auf der Alb Hagenmark genannt, den kleinen Ort
Auendorf weit Uber seine Grenzen hinaus bekannt ge-
macht. Die Herstellung von und der Handel mit Hagen-
markprodukten reichen bis ins 19. Jahrhundert zurtck. Im
Laufe der Zeit haben sich mehrere kleine, auf Auendorf
konzentrierte Familienbetriebe entwickelt und bis in die
heutige Zeit erhalten.

Der sechs Kilometer lange Hagenmark-Pfad informiert Gber
das Ernten und die Herstellung der verschiedenen Hage-
buttenprodukte wie Marmelade und Tee. Der Spaziergan-
ger erfahrt, wie der Mensch in dieser kargen Landschaft
dank der Hagebutte sein Auskommen gefunden hat.

Der Masterplan Albtrauf verspricht einen optimistischen Blick in die Zukunft.
Mit Projekten im Bereich Nahetholung, Natur- und Landschaftsschutz sowie
der regionalen Produktvermarktung lassen sich die Starken weiter ausbauen.

20 Landschaftspark Albtrauf




KIRCHHEIM

Obstroute und Voralbroute

........................................................................

14 Kommunen haben sich zusammengeschlossen, um fur
Radfahrer eine Obstroute und eine Voralbroute gemeinsam
auszuweisen. Damit sollen Licken im bestehenden Netz
geschlossen werden. Bei der Obstroute werden die Gast-
ronomen und die Anbieter regionaler Produkte eingebun-
den. Auf der Strecke liegen zum Beispiel die Manufaktur
Geiger in Schlat, die Boller Fruchtsafte Stolz in Bad Boll,
der Hattenhofener (IBA-)Apfelsaft in Hattenhofen sowie
der Waldeckhof in Goppingen-Jebenhausen. Auch ver-
schiedene Themenpfade (Obstlehrpfade und Infoparcours
Vogelschutz) liegen im direkten Umfeld, sodass die Radler
interessante Abstecher machen kénnen.

Die Streckenflhrung der Obstroute ist so gewahlt, dass sie
sowohl an die S-Bahn bei Kirchheim/Teck als auch an die
Filstalbahn bei StBen anschlieBt.

UNTER TECK

t*

Wildobstwiese und Wildrosenlehrpfad in Eschenbach

...................................................................... .

Wer hatte es gewusst? Im Albvorland wachsen Hafer-
schlehe und Ziparte, Zwetschgen, Elsbeere, Mispel und
Holzapfel. Das Wildobstreservat in Eschenbach soll bei
Besuchern das Bewusstsein fur die vielfaltigen Wildobst-
formen scharfen und dafur sorgen, dass diese seltenen
Obstformen nicht vollig verschwinden. Denn das Beispiel
der Champagner-Bratbirne in Schlat zeigt, dass alte Land-
sorten erfolgreich vermarktet werden kénnen und auch
touristisch interessant sind.

Am Schemelbergweg in Eschenbach wird auf einer Lange
von 70 Metern ein Wildrosenlehrpfad mit zwei Dutzend
verschiedenen Wildrosen angelegt. Eine Infotafel gibt
Hinweise auf die charakteristischen Eigenschaften und Er-
kennungsmerkmale der jeweiligen Wildrosenart mit ihren
Ansprichen und Vorkommen.

tlr.

ammeishalisen

Bad Boll . —
i ¥ w,

Vom Obst (iber Safte bis hin zu edlen Branden —die heimischen

Apfel, Birnen oder Kirschen versprechen héchsten'Genuss.
Auch seltene Obstsorten sind hier noch zu finden.
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Auf dem Papier

Oben (T)rauf: Baumwipfelpfad

........................................................................

Ein Baumwipfelpfad kénnte den Albtrauf Uberregional be-
kannt machen: Hier wiirden die kleinen und groBen Besu-
cher bis zu 50 Meter Uber dem Boden durch die unberthrte
Natur spazieren. Der Lehr- und Erlebnispfad besteht aus
Plattformen, die durch Stege verbunden sind. Schautafeln,
interaktive Informationselemente und das angegliederte
Informationszentrum Forst erzéhlen vom Abenteuer Wald
und dem Leben in Baumkronen. Faszinierende und fantasti-
sche Ausblicke sind garantiert.

(T)rauf und wieder runter: Downhillparcours

..........................................................................

Warum die Skilifte nicht auch im Sommer nutzen? Die Blasi-
berglifte in Wiesensteig kdnnten, wenn kein Schnee liegt,
Mountainbiker transportieren. Angeboten werden Ab-
fahrtsstrecken mit unterschiedlichen Schwierigkeitsstufen,
in die Springe und Steilkurven, Lines mit Wellen, Wippen

22 landschaftspark Albtrauf
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Steil, steiler, am steilsten — bei Hausen lasst sich
der Albtrauf in seiner hochsten Form erfahren

Trauferleben fir kleine Abenteurer: Traufkraxler

........................................................................

An Seilen den Berg hochhangeln, tber Wackelbriicken
balancieren, in Baumhauser klettern und schlieBlich Gber
eine Riesenrutsche wieder zum Ausgangspunkt hinunter-
rutschen: Der Albtrauf bietet fur Spielmoglichkeiten zum
Thema Hohe Gberwinden die natdrlichen Grundlagen. Auf
dem Kletter- und Erlebnisspielplatz Traufkraxler in Lauter-
stein-WeiBenstein sollen Kinder erste und ungeféhrliche
Erfahrungen mit dem Thema Felsen machen kénnen. Auch
ein Bereich fur Kleinkinder ist geplant.

.........................................................................

und Drops integriert sind. Denkbar sind Veranstaltungen
wie Rennen oder Downhill-Cups. Das Projekt kénnte gleich-
zeitig eine Art Lenkungsfunktion haben: Durch ein attrak-
tives Angebot werden Downbhiller, die ansonsten vielleicht
illegal am Albtrauf unterwegs sind, in den Parcours gelenkt.



Noch muss jeder Zug zwisehen StUttQart undMiincher %
die Geislinger Steige liberwinden:Bei Eisenbahnfans und’
Fotografen ist dies ein bellebtes Motiv. .

Fotopoint Geislinger Steige

........................................................................

Vom Muhltalfelsen hat man einen fantastischen Blick auf
die Bahntrasse der Geislinger Steige. Der Felsen wird in den
einschlagigen Internetforen fur Bahnliebhaber als einer der
bekanntesten Foto- und Filmstandorte beschrieben. Die
Stelle ist daher jetzt schon bei Bahnfreunden und Foto-
grafen beliebt, die von hier aus beobachten, wie sich die
Zuge muhevoll den Berg hinaufarbeiten und eine Steigung
von bis zu 2,25 Prozent Uberwinden.

Als Service kénnte ein dauerhaftes Stativ, auch fur Selbst-
ausloser, installiert werden. Die Besucher erhalten Infor-
mationen zum historischen Werdegang der Trasse, zur
Ingenieurleistung und zur Zukunft der Geislinger Steige.

AuBerdem soll auf der Wegstrecke zwischen Ziegelhutte
und dem eigentlichen Aussichtspunkt ein Infopfad zu den
Themen Albtrauf und Traufkante angelegt werden.

In den Képfen

Neues Klettern im Tale:
Briickenpfeiler ICE-Neubautrasse

Noch gibt es den Briickenpfeiler gar nicht, an dem mutige
Kletterer sich vielleicht einmal austoben kénnen. Das Projekt
Neues Klettern im Téle hat zum Ziel, einen der Pfeiler der
neuen ICE-Talguerung mit einem kunstlichen Freiluftkletter-
angebot zu versehen. Entstehen kénnte an der Uber 80 Me-
ter hohen Filstalbricke ein Kletterangebot in Mehrseillange,
das es in dieser Dimension in der Region Stuttgart bislang
noch nicht gibt. Dass ein solches Angebot gut ankommen
wirde, daran haben die Planer keine Zweifel. Immer mehr
Kletterbegeisterte weichen auf kinstliche Wande aus. Par-
allel zum Felsklettern hat sich hier ldngst ein eigener Zweig
im Klettersport entwickelt.

Klettern an Auto- oder Eisenbahnbriicken wird in Deutsch-
land bislang nicht angeboten, aber in Osterreich: in Imst im
Otztal. Dort wurde ein 27 Meter hoher Briickenpfeiler in
eine Erlebnisarena integriert. <
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STARTER- UND SCHLUSSELPROJEKTE

Ubersicht der Starter- und Schlusselprojekte

.
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Aichelberg

o ©
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Geislingen a.d. Steige
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==

©

Wiesensteig

1. (T)rauf und wieder runter:
Downhillparcours in Wiesensteig

2. Neues Klettern im Tale: Freiluft-
kletterangebot am Briickenpfeiler
der ICE-Neubautrasse

3. Infoparcours Drackensteiner
Hang zum Thema Ingenieur-
leistungen am Albtrauf

4. Trauf pur — Genuss pur:
Naturgenusszentrum mit Infos,
Ausstellungen, Verkauf

5. Oben (T)rauf: Baumwipfelpfad

6. Infocenter zur neuen ICE-Trasse

7. Aufwertung der Ankommens-

situation bei der Wallfahrtskir-
che Ave Maria in Deggingen
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10.

11.

12.

13.

14.

Genuss hoch zwei in Bad Uber-
kingen: Showroom fur regionale
Produkte plus Thermalbad

16.

Von der Landschaft in den Topf I:
Regionaler Produktverkauf in der
Fischhalle WMF

Von der Landschaft in den Topf Il:
Regionaler Produktverkauf im
Kochstudio Albwerke

Fotopoint Geislinger Steige
Infopunkt Landschaft entde-
cken bei der Oberen Roggen-
muhle

Nordic-Center Heidhofe
Traufkraxler: Die Steilheit des

Traufs erleben in Lauterstein-
WeiBenstein

15.

17.

18.

19.

20.

Bohmenkirch

Wind-und-Wetter-Erlebnispark
Stotten

Natur erfahren im Jugendcamp
in DUrnau (Jungviehweide)

Geopark-Infostelle am Jura-
fangobruch in Bad Boll

Infoparcours zum Pliensbachi-
um in Zell-Pliensbach

Den Trauf vernetzen — Obst-
route im Albvorland

Infos entlang wichtiger Ver-
kehrsachsen und an wichtigen
Eingangssituationen



AUSBLICK

Eine einmalige Kulturlandschaft wird erhalten

Nach eineinhalb Jahren Arbeit steht der Masterplan Land-
schaftspark Albtrauf. Er hat viele Vater und Mutter: Ver-
treter von Politik und Verwaltung, Vereinen, Verbanden
und Institutionen, aber auch ,,normale” Burgerinnen und
Burger. Sie wurden bewusst von Beginn an in die Master-
planentwicklung eingebunden, um bereits im Vorfeld viele
Sichtweisen zu erortern, eventuelle Probleme zu erkennen
und die gréBtmogliche Identifikation mit dem Projekt zu
erreichen.

Der dialogische Prozess hat jede Menge Kreativitat freige-
setzt. 150 verschiedene Projekte, kleine und groBe, war-
ten auf ihre Umsetzung, um die Einmaligkeit des Albtraufs
herauszustreichen. Mit den ersten wurde bereits begon-
nen, weitere werden folgen. Der Masterplan bietet die
strategische Basis. Auf seiner Grundlage kann das Gebiet
des Albtraufs im Landkreis Géppingen ausgewogen und
dezentral weiterentwickelt werden.

Die Beteiligten sind sich einig, dass die Kulturlandschaft die
Basis einer kunftigen Entwicklung im Landschaftspark Alb-
trauf ist. Naherholung und Tourismus sollen maBvoll — in
Abstimmung mit der Natur — nach vorn gebracht werden.

Diese einmalige Landschaft soll bekannter gemacht und
die regionale Produktvermarktung geférdert werden. Denn
dadurch wird es tGberhaupt erst moglich sein, diese einzig-
artige Kulturlandschaft auch in Zukunft zu erhalten.

Dafur braucht es einen langen Atem, den politischen Willen
und viele Partner — 6ffentliche Kérperschaften, Kommunen,
Verbande und vor allem: die Burger. Der Landschaftspark
Stuttgart ist ein Generationenprojekt. Um die einzelnen
Projekte im Sinne des Masterplans aufeinander abzustim-
men, sollte die Lenkungsgruppe, in der die Stadte und
Gemeinden, das Landratsamt und der Regionalverband ver-
treten sind, weiterhin tagen. Sie hat sich bewahrt.

Der Verband Region Stuttgart unterstltzt die Projekte
finanziell. Jedes Jahr ruft er die Stadte und Gemeinden
auf, sich mit ihren Ideen zu bewerben. Bis zu 50 Prozent
der Kosten werden kofinanziert. Eine Jury wahlt aus, wer
Geld bekommt. Kriterien sind unter anderem: Passt die
Planung ins Landschaftspark-Konzept und ist sie realisier-
bar? Auf diese Weise wurden in den letzten Jahren rund
100 Projekte mit mehreren Millionen Euro bezuschusst.
Eine lohnende Investition. <

Der Masterplan Albtrauf bietet als strategische Grundlqg_g’!:“.h, {..,
zahlreiche Anséatze fiir Entw'ddun‘;gsmogllchkelten :
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,Sie wissen gar nicht, was Sie verpassen, wenn Sie hier nicht wandern.

Gerade an der Albkante, wo sich die Flisse tief eingegraben haben,

gibt es reizvolle Ecken”, schwarmte Haberle, holte tief Luft und genoss

diesen wirzigen Duft aus Bliten und Humus.

Hauptkommissar August Haberle zu seinem jungen Kollegen Mike Linkohr

aus: ,Himmelsfelsen”, ein Alb-Krimi von Manfred Bomm

...................................................................................................................................................
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